Todas as criacdes aqui presentes, foram
desenvolvidas por Andressa Burjato.



Logotipo

AUTOMATION AUTOMATION

VERSAO PREFERENCIAL VERSAO PREFERENCIAL
PARA FUNDOS ESCUROS PARA FUNDOS CLAROS

Esta é a versao preferencial para fundos Esta € a versao preferencial para fundos
escuros do logotipo. Deve ser usada claros do logotipo. Deve ser usada

sempre que possivel, preservando o seu sempre que possivel, preservando
contraste e legibilidade. O seu contraste e legibilidade.




Logotipo
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AUTOMATION

Versao Positiva

VERSAO MONOCROMATICA

A versao monocromatica do logotipo

sO deve ser aplicada em casos excepcionais
(limitacdes técnicas, por exemplo).

Seu uso deve ser examinado com rigor

e esta sujeito a aprovacao dos responsaveis
pela gestao da marca.




Logotipo
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VERSAO PREFERENCIAL
SEM USO DO DEGRADE

Esta é a versao preferencial para fundos
claros sem o uso do degradé oficial.
Deve ser usada sempre que possivel,

VERSAO EXCLUSIVA
PARA PERSONAGEM

Esta é a versao do logotipo criada
exclusivamente para o uso no personagem

preservando o seu contraste e legibilidade. AUTO MATIO N
S A W
— [
_ :/@
ilustrado da WDG Automation. Deve ser iil‘“j}
usada somente na ilustracao, preservando

0 seu contraste e legibilidade. AUTO MATI O N




Logotipo
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AREA DE PROTECAO

E preciso garantir uma area em torno
do logotipo equivalente, no minimo
o dobro da altura da letra “a”,

como no exemplo ao lado.

REDUCAO MAXIMA

A reducao maxima € de 20 mm
ou 56 px de largura.

Para aplicacdes peguenas,

uma segunda versao do logotipo
estd autorizada para uso. [

20 mm / 56 px




Logotipo
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USOS INDEVIDOS

Para garantir o impacto visual e a legibilidade

do logotipo, alguns usos nao sao recomendados.

Os exemplos demonstrados sao usos incorretos
do logotipo e devem ser evitados.
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AUTOMATION
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N&o distorcer ou
rotacionar o logotipo.

N&o aplicar sobre cores
gue nao favorecam o
contraste do logotipo.

v
e

AUTOMATION
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Nao alterar a ordem
dos elementos.

%
WDG

AUTOMATION
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Nao alterar as cores.

Nao usar sobre fotos
que prejudiquem o
contraste do logotipo.

N&o aplicar efeitos
dos elementos.

v
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N&o alterar a tipografia.

N&o usar sobre fundos
que prejudiguem o
contraste do logotipo.




C O re S PALETA PRINCIPAL

Essas sdao as cores principais da marca
WDG Automation e seu uso garante
coeréncia e consisténcia ao universo visual.

R: 154 G: 206 B: 197
C:52% M: 0% Y:29% K: 0%
#9ACECS

R: 85 G: 126 B: 146
C:82% M:43% Y: 38% K: 0%
#557E92

R: 0 G: 118 B: 162
C:100% M: 34% Y: 20% K: 5%
#0076A2

R: 52 G:85 B:120
C: 93% M:60% Y:30% K:16%
#345578




Cores

D63A4D

#HF7722F

PALETA SECUNDARIA

A paleta secundaria traz variedade para - . . . . . .

a identidade visual e € um complemento
as cores principais. Seu uso € recomendado
para destaques (em titulos e subtitulos, #2D9F88

por exemplo) e como complemento de artes.

5F33A3



Tipografia

Gotham

PARA TEXTOS E TIiTULOS

A familia tipografica Gotham é utilizada nos
textos e titulos. De desenho geométrico,
possui uma grande variacao de pesos (extra
light a ultra), o que proporciona flexibilidade
na composicao de diversas pecas graficas.




PARA WEB E COMUNICADOS

Como opc¢ao para usos digitais, como sites,
comunicados e apresentacdes, a familia
tipografica Open Sans é utilizada em textos.

Para destaques e titulos, a Poppins foi escolhida devido sua
boa legibilidade, tanto para frases de impacto quanto
para a leiturabilidade em pecas de longo alcance visual.

PARA DESTAQUES E OUTROS USOS

A tipografia Wake Up foi escolhida para ser aplicada em
pecas onde a estética de uma letra cursiva seja necessaria,
como em uma composicao tipografica ou um lettering.

A tipografia Bebas, também pode ser utilizada para destaques.

As duas tipografias podem ser aplicadas com a
Gotham, respeitando as normas de font.

Nao devem ser aplicadas no mesmo texto, e sim,
uma para cada funcao. Exemplo, Gotham para textos
e Bebas para titulos. Essa regra nao ¢ valida nos
casos de composicao tipografica.




Personagem
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EXPRESSOES E POSICOES

O personagem é parte importante da
interacdo com as fotos e/ou videos.
Tornando assim, a comunicacao divertida
e criando conexao com o publico.

O personagem deve somente se expressar
de forma feliz, neutro ou dormindo.

Para a criacao de novas expressoes,

use sempre como referéncia os arquivos
originais da marca, ficando atento

ao tamanho e posicao das

feicbes do personagem.

#1D317F

#BODOEF

#8FFFFF

Degradé da marca




USOS INDEVIDOS

Alguns exemplos de como aplicar

O personagem e suas interacoes.

E importante que suas aplicacdes estejam
dentro do universo da WDG Automation,
com expressoes felizes ou dormindo.




INTERACAO

Alguns exemplos de como
aplicar o personagem e suas
interacdes. E importante que
suas aplicacdes estejam dentro
do universo WDG Automation,
com expressoes felizes

ou dormindo. E possivel aplicar
icones e grafismos dando
personalidade ao personagem.




ELEMENTOS GRAFICOS

Alguns detalhes que fazem toda a diferenca
na criacdo das pecas graficas e digitais.

O——

Esses elementos sao utilizados
como detalhes, sendo assim, nao
SA0 necessarios para a criagcao
de pecas digitais ou graficas.
Estes detalhes podem ser criados
seguindo o conceito de
identidade da marca.




Fotos

As fotos e videos devem ser editados e tratados

com filtros azulados, mantendo a identidade e cores
principais da paleta.

As cores secundarias podem ser aplicadas as artes,
como elementos visuais respeitando o grid da marca.




Conceito de Criacao

A WDG Automation visa transparecer um contato humanizado,
onde a conexao € o ponto forte. Quando falamos sobre conexao,
podemos imaginar diversos contextos, e um deles é poder
conectar as pessoas.

Como palavra chave para a criacao, a conexao deve
se apresentar por meio de imagens, elementos,
slogan e entre outras pecas criativas. Tanto no
contexto tecnoldgico, quanto no emocional.

CONECTAR
CONECTAR PESSOAS

CONECTAR EMPRESAS

CONECTAR PESSOAS COM ROBOS
CONECTAR EMPRESAS COM ROBOS
CONECTAR PESSOAS COM PESSOAS
Inovar. Conectar. Transformar




Comunicacao Online
O




Diagramacao e Grio

O feed do Instagram deve ser elaborado
usando como elemento principal as

cores secundarias da paleta. Sendo assim,

a cada 3 fileiras de imagens, a cor é alterada
promovendo a transicao da paleta de cores.

Deve se manter a hierarquia e harmonia
visual, visando o feed como um todo.

Cada arte sera criada pensando no Instagram
da WDG Automation, e ndo como criacao
independente. Seguindo assim, a identidade
da marca e visao geral.

Nao se devem criar artes parecidas,
ou com elementos iguais, em sequéncia.

Exemplos de usos indevidos:

- 2 artes com a mesma imagem.

- Sair do padrao de cor do momento

- Perder equilibrio geral do grid (muitas
cores ou fileiras com a mesma cor)




Grid

O Grid é um elemento técnico-formal
(ndo é visivel na arte final) formado
por um conjunto de linhas na vertical
e horizontal, ou de retangulos.

Esses elementos auxiliam a estruturar
pecas de comunicacao visual.

Para diagramar as artes no feed,

foi criado um grid que busca prender

a atencao do receptor na comunicacao.
Estudando o centro otico, as linhas
devem levar o olhar para dentro do feed.
Sendo assim, todas as informacdes devem
ser trabalhadas de forma que sigam a
linha para o ponto central.

Exemplos:

- Pessoas em imagens devem apontar seus
corpos, ou gesticular, para o centro do feed
e nao para fora dele. O mesmo vale para
elementos e informacoes.

A criacao das artes é planejada mensalmente pela equipe de Marketing.




Uso do Logo nas redes
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A aplicacao do logotipo nas artes para redes
sociais pode conter efeitos que facam sentido
com a arte e conceito de edicdao. Apenas é
permitido este uso, caso o efeito nao altere

a cor (seguindo os tons de cores da paleta
principal), seja visivel e tenha aprovacao da
equipe de Marketing.

Este uso apenas € permitido para postagens
em redes sociais.

Nao é permitido esta aplicacdao em artes
institucionais offline (que ndao sejam para
uso digital).

*Efeitos aplicados pelo programa Adobe Photoshop

O logo deve ser aplicado nos cantos ou
meio inferior das artes.




Partner Program

Logo desenvolvido para o Programa de Parceiros.
O simbolo foi criado usando o logo da WDG.

A composicao foi retirada de uma forma das 3
letras, criando um significado de conexao, fluidez
e crescimento. A posicao escolhida faz analogia
ao simbolo de “maior”, indicando que a WDG e os
parceiros sao maiores juntos.




m Clcones criados para uso onllne
AUTOMATION

icones criados para uso offline

Seguindo a identidade da marca e tracos do logo,
foram criados icones para uso digital e impresso.
O icones sao utilizados no site, em landing pages,
papelaria, redes sociais e outros.

(I'cones criados para WDG Automation)




lcones

ﬁ
" FORUM
(Logo WDG Studio) (Logo WDG Férum)

Cl'cones para Site Docs)

WG

DOCS

CLogo WDG Academia) ( Logo WDG Docs ) (I'cone WDbEe Studio)




Dashboard

Cores para icones e grafismos:

Cores para textos:

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
ismod tincidunt ut laoreet dolore magna ali
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorp
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer mod
tincidunt ut laoreet dolore magna al

veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorp

Cores para dados:

Uso das cores:

Deve haver equilibrio.

Das cores frias (Cinza/Azul/Verde)

para as quentes (Amarelo/Laranja/Vermelho),

ou das quentes para as frias. Como nos graficos acima.



Docs

TIPOGRAFIA Todos os modelos online devem seguir
o padrao WDG, utilizando as cores oficiais,
Para textos: familia tipografica Open Sans. tipografia e logos.

Para destaques e titulos: Poppins.




Site




Assinatura de Email

As assinaturas de email em html, seguindo o padrao criado.

Nome Completo

Cargo Telefone para contato | +55 11 4766 9173
WT Morumbi | 27° andar | Ala B
Av. Nagoes Unidas, 14261 | 04794-00,
@ @ Sao Paulo - SP, Brasil

email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

Nome Completo

Cargo Telefone para contato | +55 17 3353 9173
Av. Gabriel Jorge Cury, 232
Jardim Municipal | 15055480
@ @ email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

*Modelo 1




Assinatura de Email

Nome Completo  Telefone para contato | +55 11 4766 9173

Cargo WT Morumbi | 27° andar | Ala B
Av. Nagoes Unidas, 14261 | 04794-00,
@ @ S&o Paulo - SP, Brasil
email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

Nome Completo  Telefone para contato | +55 17 3353 9173
Cargo Av. Gabriel Jorge Cury, 232
Jardim Municipal | 15055480

@ @ email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

* Modelo 2




Assinatura de Email

Nome Completo Nome Completo

Cargo Cargo

WDG Automation WDG Automation

Telefone para contato | +55 11 4766 9173 Telefone para contato | +55 17 3353 9173

WT Morumbi | 27° andar | Ala B Av. Gabriel Jorge Cury, 232

Av. Nacdes Unidas, 14261 | 04794-00, Jardim Municipal | 15055480

Sao Paulo - SP, Brasil email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

email@wdgautomation.com | www.wdgautomation.com

* Assinatura versao mobile




Comunicados por Emaill

Todo comunicado e email marketing deve seguir o padrao WDG Automation.




Apresentacoes

As apresentacdes em Power
Point devem seguir a identidade
criada para a empresa.

Nao devem ser criados templates
Novos sem autorizacao
da equipe de marketing.

As apresentacdes

devem manter a harmonia
visual, sem muitos elementos,
para que sejam claras e com boa
legibilidade na informacao.

Especificagoes:

Texto
Fonte: Open Sans Light
Espacamento: 1,5
Cor: Preto
Justificado: a esquerda

Titulo:
Fonte: Poppins Negrito / e normal
Tamanho: 65




Wallpaper




Capas para Linkedin




Materiais Institucionais

O




Stands e Eventos

ﬁ

Para stands e eventos, a marca deve ser aplicada de forma visivel, para que o publico
possa identificar a empresa de longo e curto alcance visual.

Em adesivos de background, as informacdes como slogan, parceiros e afins, devem
ficar na parte superior da arte para que o publico tenha uma boa leiturabilidade.




Banner

Em banners as informacdes como slogan
e logo, devem ficar na parte superior da
arte para que o publico tenha uma

boa leiturabilidade.

Sempre destacando o logo, para que
0 publico possa identificar a empresa.




Camiseta




Cartao de Visita

}A email@wdgautomation.com

@ Contato
NOME
SAO PAULO

SOBRENOME Q WT Morumbi | 27° andar | Ala B

CARGO Av. Na¢des Unidas, 14261 | 04794-000

f @ (n wdgautomation.com

AUTOMATION
SAO JOSE DO RIO PRETO

o Av. Gabriel Jorge Cury, 232
— Jardim Municipal | 15055-480

Os cartdes de visita
devem seguir o padrao
WDG Automation, como
detalhado ao lado.




Folder
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Bloco




Crachas




