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O Brandbook

O Brandbook da Mondo Capital Corretora apresenta os diversos aspectos da
personalidade da marca, conceito criativo e posicionamento estratégico.

Este material descreve os principios gerais da identidade visual da marca,
oferecendo um guia pratico de uso da iconografia e elementos visuais.

O objetivo deste material € alinhar o discurso entre todos os profissionais e
canais da marca.
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1. A MARCA
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Se preocupe com o que realmente importa!

Sobre a Mondo.

A corretora que chegou para descomplicar a sua vida.

A Mondo Capital Corretora faz parte de um grupo de empresas que possuem mais de 50 anos de histéria e nasceu
com o proposito de descomplicar a vida de seus clientes, oferecendo um leque completo de seguros, planos de
previdéncia e planos de consdércio, além de um atendimento personalizado e humano.

NOs acreditamos que nao existe experiéncia pior do que conversar com um rob6 quando vocé mais precisa de um

corretor para te ajudar nas demandas do dia-a-dia. Por isso, nos temos um time de especialistas prontos para te atender,
por e-mail, telefone ou WhatsApp.

Assim, vocé se preocupa com o que realmente importa e a gente se preocupa com o resto por voce.



Conceito Visual

Chegamos para deixar a sua vida mais leve.

O conceito visual tem o objetivo de transparecer confianca, credibilidade e seguranca.

A Mondo Capital Corretora, tem como proposito transformar a vida das pessoas, cuidando
do patrimonio de maneira descomplicada e eficiente.



2. O DESIGN
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Logotipo

Reducao Maxima

Para que a marca nao perca a sua legibilidade, € fundamental respeitar a
sua reducao maxima. Fatores como processo de impressao, cobertura da
MON DO tinta e impressao em CMYK influenciam o resultado final.

Capita| corretora Ao lado, é indicada a dimensdo minima para assinatura da marca nos
! processos de impressao offset e digital.

5cm

a
Area de Protecao

A area de protecao tem o objetivo de preservar a leitura correta e a integridade
da marca. Ela é delimitada pela medida da letra “a” do logotipo. Nao interfira na
area delimitada com nenhum tipo de elemento grafico, como textos ou outras

M O N DO marcas e logotipos.
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Versao preferencial para fundos escuros

Esta é a versao preferencial para fundos escuros do logotipo. Deve ser
usada sempre que possivel, preservando o seu contraste e legibilidade.
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Versao preferencial para fundos claros

Esta é a versao preferencial para fundos claros do logotipo.
Deve ser usada sempre que possivel, preservando o seu
contraste e legibilidade.
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Versao negativa

A versao monocromatica do logotipo so deve ser aplicada em casos
excepcionais (limitacoes técnicas, por exemplo). Seu uso deve ser
examinado com rigor e esta sujeito a aprovacao dos responsaveis

pela gestao da marca.

\YiO\IDI® \Y®O\IDI®
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Versao positiva Versao cinza
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Usos Incorretos

Algumas aplicacdes incorretas da marca da Mondo Capital Corretora estdao exemplificadas
logo abaixo. Ao produzir pecas de comunicacao, ou aplicar a marca em algum material, siga
rigorosamente as regras deste manual para evitar erros.
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Nao distorcer a marca Nao aplicar com sombra Nao altere a proporcao Nao aplicar com contorno Nao troque as cores
dos elementos da marca da marca

MONDO SO MONDO
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Nao altere a posicao dos

> ' mar Nao alter ti rafi Na licar a mar re fun
elementos da marca Nao rotacione a marca ao altere a tipografia ao aplicar a marca sobre fundos

da marca que dificultem a legibilidade
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Paleta Principal

Essas sdo as cores principais da marca e seu uso garante coeréncia e consisténcia ao universo visual.

Azul Oficial Mondo
093244

Azul
Cor de apoio

0b3244

Verde
Cor de apoio usada para elementos

309b4b
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Tipografia

A familia tipografica Helvetica é a font padrao da marca. Deve ser utilizada
na papelaria e outros materiais, quer sejam eles impressos ou digitais.

Helvetica
abcdefghijklmnopqrstu
vxz 1234567890 ABCDEFGHI
JKLMNOPQRSTUVXZ
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As fotos e videos devem ser editados e tratados com filtros nas cores oficiais da marca, mantendo
a identidade e cores principais da paleta. As cores secundarias podem ser aplicadas as artes, como
elementos visuais respeitando o grid da marca.
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3. COMUNICACAO ONLINE
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Grid

O feed do Instagram deve ser elaborado usando como elemento principal as
cores da paleta da marca. Sendo assim, as cores predominantes na imagem
devem ser os tons de azul ou verde, sendo aplicados em roupas, objetos,

e outros elementos presentes na foto e/ou video. Aléem disso, as cores
podem ser utilizadas como filtro para imagem, deixando-a totalmente

na cor selecionada.

Deve ser manter a hierarquia € harmonia visual, visando o feed como um todo.

Cada arte sera criada pensando no Instagram da Mondo Capital, e nao como
criacao individual. Seguindo assim, a identidade da marca e visao geral.

EXEMPLOS DE USOS INDEVIDOS:

- 2 artes com a mesma imagem.

- Sair do padrao de cor.

- Perder equilibrio geral do grid

(muitas cores ou outra cor que ndo esteja presente na paleta).




Grid

O Grid € um elemento técnico-formal (nao ¢é visivel na arte final) formado por
um conjunto de linhas na vertical e horizontal, ou retangulos. Esses elementos
auxiliam a estruturar pecas de comunicacao visual.

Para diagramar as artes no feed, foi criado um grid que busca prender a
atencao do receptor na comunicacao. Estudando o centro otico, as linhas
devem levar o olhar para dentro do feed. Sendo assim, todas as informacoes
devem ser trabalhadas de forma que sigam a linha para o ponto central.

Exemplos:

- Pessoas em imagens devem apontar seus corpos, ou gesticular, para
o centro do feed e nao para fora dele. O mesmo vale para elementos e
informacoes.

* A criacao das artes € planejada mensalmente pela equipe de Marketing.




Grid Aleatorio Grid Xadrez Grid Diagonal

Mesmo nao havendo uma ordem Sao utilizados apenas 2 cores, Com a possibilidade de utilizar mais de
correta, o feed mantém-se com tons ou temas para a composicao. 3 tons ou temas para a composicao.
uma boa aparéncia. Basta definir uma ordem e segui-la.
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Icones

Seguindo a identidade da marca foram criados icones para uso digital e impresso.
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Muito obrigado!
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